


MARKETING DINAMICO: LEDWALL E TOTEM DIGITALI

Il marketing dinamico rappresenta un'evoluzione significativa
rispetto alle strategie pubblicitarie statiche tradizionali, consentendo
alle aziende di comunicare in modo piu flessibile, interattivo e

personalizzato.

Quando applicato a mezzi visivi di grande impatto come gli schermi
Ledwall e i Totem digitali, il potenziale di questa strategia si amplifica

notevolmente.
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Visibilita

Cattura l'attenzione del
pubblico con contenuti
dinamici ad alto impatto

Flessibilita

Aggiorna i contenuti in tempo
reale per adattarli a ogni
esigenza

[]

ROI

Massimizza il ritorno
sull'investimento con
strategie mirate




LEDWALL TOTEME VETRINE TECNOLOGIE A CONFRONTO

[]

Ledwall Tradizionali

Alta luminosita (fino a 7000 nits)
Risoluzione variabile (pixel pitch)

Resistenza agli agenti atmosferici (IP67)

e —— versatilita di installazione

Ledwall Trasparenti
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Visibilita attraverso il pannello

Effetto "immagini sospese”
Integrazione con I'ambiente

Doppio pixel pitch

Facilita d'uso

Costo-Efficacia

[]

Totem Interattivi

Interattivita touch-screen
Posizionamento strategico
Design personalizzabile

Facilita di aggiornamento contenuti

Impatto Visivo

Interattivita

Versatilita

Durabilita

I | Ledwall Tradizionali [ || Totem Interattivi [_____| Ledwall Trasparenti

CONFRONTO PRESTAZIONALE



VANTAGGI DEL MARKETING DINAMICO
SU LEDWALL

] ¥

Impatto Visivo Comunicazione

Cattura l'attenzione anche a Immediata

distanza grazie all'alta Trasmette messaggi in modo
luminosita e ai contenuti chiaro e rapido, migliorando la
dinamici comprensione

[] []

Personalizzazione Versatilita
Impatto sul Coinvolgimento Ag.glornameruo in tempo.reale | Adat.tabllllta{a.dlverél contesti e.
dei contenuti per adattarli a ogni ambienti, sia interni che esterni
el esigenza
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0 — 1 Professionalita ROI Elevato
Cartellonistica Tradizionale Display Statici Ledwall Dinamici Migliora la percezione del brand Maggiore efficacia rispetto ai
[F Attenzione Catturata (%) [EEE Tempo di Osservazione (sec) trasmettendo innovazione e media tradizionali con costi
I Memorabilita (%) qualita operativi ridotti

T “I ledwall hanno trasformato le nostre vetrine da semplici espositori a veri e propri palcoscenici interattivi, aumentando il
traffico in negozio del 35% e le conversioni del 22%."

— Direttore Marketing, Catena Retail Internazionale
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STRATEGIE DI CONTENUTO PER
LEDWALL E TOTEM

Tipologie di Contenuti Efficaci

[] [] []

Video ad alta Infografiche animate Promozioni in tempo
definizione reale
Principi di Design per Contenuti Dinamici
Storytelling visivo Eventi e countdown Contenuti interattivi

L Leggibilita: Testi concisi, font chiari e dimensioni adeguate alla

distanza di visualizzazione

- = ____________________________|

Ll Contrasto: Colori vivaci ma con sufficiente contrasto per garantire |:|

visibilita in ogni condizione
1l Semplicita: Messaggi chiari e diretti, evitando sovraccarico di Programmazione dei Integrazione

informazioni Contenuti Multicanale
L' Coerenza: Mantenere identita visiva del brand in tutti i contenuti Rotazione strategica v Social media
] Movimento: Utilizzare animazioni fluide per attirare I'attenzione Pianificazione oraria App mobile

4
senza distrarre Contenuti stagionali v E-commerce
v

Aggiornamenti automatici Eventi dal vivo

Misurazione dell'Efficacia
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1 Engagement (Contenuti Statici) [___] Engagement (Contenuti Dinamici)
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APPLICAZIONI SETTORIALI

Distribuzione per Settore

[ Retail e Moda
[ Ristorazione
[ Eventi e Fiere
[ Hospitality
I Automotive
I Immobiliare
I Altri

Case Study: Centro Commerciale

Un centro commerciale ha implementato un sistema integrato di
ledwall e totem interattivi, ottenendo:

Aumento del 27% del tempo di permanenza
Incremento del 18% delle vendite nei negozi pubblicizzati

Miglioramento del 35% nell'esperienza cliente

OPEN adv

[]

Retail e Moda

v

v
v
v

Vetrine dinamiche
Promozioni in tempo reale
Esperienze immersive

Cataloghi interattivi

[]

Eventi e Fiere

v

v
v
v

Stand interattivi
Maxi schermi
Segnaletica digitale

Presentazioni dinamiche

[]

Automotive

v

v
v
v

Showroom interattivi
Configuratori veicoli
Promozioni finanziarie

Lancio nuovi modelli

150

[]

Ris

torazione

v Menu digitall

SEENEEN

[]

Promozione eventi

Atmosfera tematica

Intrattenimento clienti

Hospitality
v Accoglienza digitale v/

Informazioni turistiche v/

Promozione servizi v/

Ambientazioni
scenografiche

[]

Immobiliare

v

v
v
v

Vetrine digitali
Tour virtuali
Rendering 3D

Informazioni in tempo reale

100
) -
0

Prima

Dopo



SVILUPPO DI CONTENUTI SPECIALI
DEDICATI

[]

Storytelling Visivo
Narrazioni visive che
comunicano i valori del brand
attraverso sequenze dinamiche
e coinvolgenti

v Storie emozionali
v Sequenze narrative

v/ Brand storytelling

[]

Contenuti Interattivi
Esperienze che coinvolgono
attivamente il pubblico
attraverso interazioni touch o
sensori di movimento

v/ Quiz e giochi
Processo Creativo

o~ N -0 - O

Ideazione Design Sviluppo Lancio

v/ Configuratori prodotto

v Realta aumentata

EFFICACIA DEI CONTENUTI SPECIALI

[]

Animazioni e Motion
Graphics

Contenuti in movimento che
catturano l'attenzione e
trasmettono messaggi
complessi in modo semplice

v Loghi animati
V' Infografiche dinamiche

v Transizioni fluide

[]

Personalizzazione

Contestuale

Contenuti adattivi che si
modificano in base al contesto,
al pubblico o ai dati in realtime

v Targeting demografico
v Adattamento temporale

v/ Contenuti data-driven
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CASE STUDIES E ESEMPI DI
SUCCESSO

Store di Moda ]
Implementazione di ledwall trasparenti in vetrina con contenuti
stagionali e promo pubblicitarie

+45% +38% 6 mesi

Traffico in negozio Vendite ROI

Catena di Ristoranti ]
Totem con menu digitali e promozioni ultra personalizzate

Risultati Misurabili

160 +22% +15% 8 mesi
140 Ordini Scontrino medio ROI
120
100 |

80

" Concessionaria Auto ]

40 Ledwall e Totem con configuratori interattivi e contenuti immersivi

i Traffico Engagement Conversioni ROI +32% +28% 12 mES|
[ Marketing Tradizionale [T Marketing Dinamico su Ledwall Lead qualificati Test drive ROI

Agenzia Immobiliare ]
Vetrine con ledwall per visualizzazione immobili e tour virtuali

+40% +25% 9 mesi
Contatti Visite ROI
] Contenuti Mirati [ Aggiornamenti Frequenti [] Analisi dei Risultati
Personalizzare i contenuti in base al target Rinnovare regolarmente i contenuti per Monitorare e ottimizzare continuamente in
specifico e al contesto mantenere alto l'interesse base ai dati raccolti
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ASPETTI ECONOMICI E
INVESTIMENTO

ROI nel Tempo D
150
. Costi e Considerazioni
- Investimento iniziale G
; Costi di installazione &Gl
Costi operativi &
-50
Manutenzione &
-100
Mese 1 Mese 3 Mese 6 Mese 9 Mese 12 Mese 18 Mese 24
. .
[] ROI Ledwall (%) [_] ROI Marketing Tradizionale (%)
Fattori che Influenzano I'Investimento
'] Dimensioni I Pixel Pitch Aumento del traffico LED a basso consumo
Superficie totale del display Densita e qualita dell'immagine Incremento delle vendite Gestione intelligente
@ Luminosita | Protezione Miglioramento brand image Riduzione sprechi carta
Nits e visibilita ambientale Certificazione IP e durabilita Riduzione costi pubblicitari Materiali riciclabili

T “L'investimento in ledwall per le nostre vetrine ha rappresentato un cambio di paradigma nella nostra strategia di
marketing. Nonostante il costo iniziale, il ROI e stato raggiunto in soli 9 mesi grazie all'incremento di traffico e vendite.”

— CEO, Catena di Negozi di Elettronica
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TENDENZE FUTURE E
INNOVAZIONI

] []

Ledwall Trasparenti Integrazione con Al
Display che mantengono la Sistemi intelligenti che

visibilita dell'ambiente ottimizzano i contenuti in tempo
circostante reale

V' Integrazione architettonica v/ Analisi demografica

v Effetto "immagini sospese” v Personalizzazione

v Ideali per vetrine automatica

v/ Ottimizzazione continua

Evoluzione Tecnologica D |:|
2020-2022 . : : :
Pixel pitch ridotto e maggiore ivitd -Dri
Ledwall ad alta risoluzione e o iy . AR e Interattivita Data-Driven Content
luminosita efficienza energetica Esperienze immersive che Contenuti generati e ottimizzati
combinano reale e virtuale in base ai dati raccolti
Integrazione con sensori e o 2023-2024 v Contenuti in realta v Analisi in tempo reale
sistemi di analisi Ledwall trasparenti e flessibili aumentata v A/B testing automatico

v Interazione gestuale v/ Ottimizzazione continua

v Esperienze personalizzate

2025-2026 Personalizzazione in tempo
Ledwall interattivi con Al o reale basata sul
integrata riconoscimento utente |
. N +
Integrazione con realta o f0:7 el - -
edwall olografici e superfici .- .
aumentata e metaverso N g P Innovazioni Emergenti
intelligenti
[l [l [l
Ledwall Sostenibili Display Volumetrici Neuromarketing
Alimentati da energia Visualizzazioni 3D senza Contenuti ottimizzati in
solare e materiali eco- necessita di occhiali base alle risposte emotive
compatibili speciali

T "Il futuro del marketing dinamico non e solo tecnologico, ma esperienziale. | ledwall diventeranno superfici intelligenti
capaci di creare connessioni emotive e personalizzate con ogni singolo spettatore."

— Esperto di Digital Signage e Innovazione
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SINTESI

Sintesi dei Vantaggi Chiave D

* Impatto visivo superiore: Cattura l'attenzione e comunica in modo
efficace anche in ambienti affollati Prossimi Passi per I'Adozione

* FElessibilita dei contenuti: Aggiornamenti in tempo reale e 1. Valutazione delle esigenze specifiche e degli obiettivi di business

personalizzazione per ogni esigenza 2. Analisi degli spazi e delle caratteristiche tecniche necessarie

% Versatilita applicativa: Adattabilita a diversi settori e contesti 3. Selezione dei partner tecnologici e creativi

commerciali 4. Sviluppo di una strategia di contenuto dedicata
% ROI dimostrabile: Incremento misurabile di traffico, engagement e 5. Implementazione e integrazione con altri canali di marketing
conversion 6. Misurazione dei risultati e ottimizzazione continua

X Innovazione percepita: Miglioramento dell'immagine del brand e

della percezione di modernita [
Raccomandazioni per I'lmplementazione MD

Il marketing dinamico applicato ai ledwall, totem e vetrine rappresenta
un'evoluzione significativa nelle strategie di comunicazione commerciale.
Non si tratta solo di adottare una nuova tecnologia, ma di abbracciare un
approccio completamente nuovo alla relazione con il cliente.

| Definire Obiettivi Chiari [] Conoscere il Target

Stabilire KPI misurabili prima Adattare i contenuti alle
dell'implementazione preferenze del pubblico

1 Investire nei Contenuti ] Monitorare e
Creare materiali di alta qualita e Ottimizzare Le aziende che sapranno integrare questi strumenti in una strategia

specifici ) i _ omnicanale coerente, investendo nella qualita dei contenuti e nell'analisi
Analizzare i risultati e adattare . ] ) ._ R
la strategia dei dati, potranno ottenere un vantaggio competitivo significativo e
costruire esperienze memorabili per i propri clienti.

forma la tua comunicazione con il marketing dinamico
esperienze memorabili, aumenta I'engagement e massimizza il ritorno sull'investimento
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